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ANSWERS

1,041,666

QUESTIONS

TIKTOK SUBSCRIBERS
USERS UPLOAD  >creCRIAER H"“El[ 18.8M
GOOGLE AI'S 16/000viotos 352 962 TEXT
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8,574 visitors
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VIDEO VIEWS
138.9M

REELS PLAYED ON
FACEBOOK +

INSTAGRAM
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EMAILS
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LIVE STREAMS

1.04M
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mz,m ot p;%ﬁ; SHOPPERS
ORI USERS SEND
3.3M snaps

APPLY FOR
JOBS ON

LINKEDIN

229M
MEETING MINUTES
RECORDED ON

1,151,176,000 DOWNLOAD S43.6M I'I*AMS

STEPS zoo“ GLOBALLY

DATA NEVER SLEEPS

3Cross streaming gaming, and social media while e-commerce Is setting new benchmarks as digital
habits evolve and expand at an unprecedented pace.

In Como's 12th edition of Data Never Sleeps, we capture a snapshot of thes world powered by the

Every minute of every day, the world generates a dizzying amount of data, and how we interact
with itis constantly changing. Al tools are now answering millions of questions in real time and are
transforming how we work, shop, and connect. Digital platforms are seeing explosive usage, with
billions of emalils, texts, and reels shared every day. Entertainment continues to drive engagement

rapid rise of data, Al, and digial activity, shaping every moment of modern life.

The world's Intemet population continues to grow significantly year-over-year.

As of late 2024, 5.52 billion people—approximately 67.5% of the global
population—are online.

According to industry analysts, the total amount of data created, captured,
copied, and consumed globally & expected to reach 149 zettabytes by the
end of 2024, with projctions surpassing 394 zettabytes by 2028,

Global Internet Population Growth
(IN BILLIONS)

o,a———c——@

2018 2020

As the volume and complexity of data accelerates, business success
Increasingly depends on the ability to turn information into insights. Domeo
helps you harness the power of data and Al S0 you can adapt as quickly as
the world changes and make data-driven decsions that set you apart. Let
Domo help you make sense of all the dicks, swipes, and streams 5o you
can see the big picture shaped by every small decision.

Learn more at domo.com




Il DATA NEVER SLEEPS Aaiepmion

Domo’s been monitoring the world's data usage - by the minute - for over a decade now, and the Al phenomenon has
caught us all by storm. This recent Al boom has transformed the way businesses operate, students learn and the way
people live their everyday lives.

In this special edition of Data Never Sleeps, focused on Al, we dive deeper into the immense amount of data generated by
Al every minute and its impact on our lives. Numbers speak volumes, and we're witnessing just the beginning of a new and
| era of Al

Learn more at Domo.Al

Lastds, Ve ; SOURCES: AnadyticuirdiaMag, Imagute, Thatandi,
. MarketngProfy, NiesipsRoes.com, Rmtars, Staata







SOCIEDAD | AMERICA LATINA

Ameérica Latina envejece: el dilema de la baja
fecundidad

Victoria Dannemann
06/02/2025

Baja la cantidad de hijos y la poblacidén envejece. América Latina ya no es la regién joven que alguna
vez fue, lo que trae una serie de retos econémicos y sociales, pero también habla de importantes

logros.
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A medida que el mundo digital se expande, el mundo real se contrae.
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Nombre del pais ~ Afic

Antigua y Barbuda

Argentina

Aruba

Bahamas

Barbados

Belice

Bolivia

Brasil

Chile

Colombia

Costa Rica

Cuba

Curacao

Dominica

Panama

Paraguay

Peru

Puerto Rico (US)

Republica Dominicana

Saint Kitts y Nevis

San Vicente y las Granadinas

Santa Lucia

Sint Maarten (Dutch part)

Suriname

Trinidad y Tobago

Uruguay

Venezuela

2023
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Tasa de fecundidad por pais en América Latina y El Caribe

NuUmero de hijos por mujer

Pais
Argentina
Bolivia
Brasil

Chile
Colombia
Costa Rica
Cuba
Ecuador

El Salvador
Guatemala
Haiti
Honduras
Mexico
Nicaragua
Panama
Paraguay
Peru
Republica Dominicana
Uruguay

Venezuela
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Fuente: https://es.statista.com/grafico/34582/numero-promedio-de-hijos-naci

dos-vivos-por-mujer-en-paises-de-america-latina/

(Quiénes tienen mas y menos
hijos en Latinoamérica?

Numero promedio de hijos nacidos vivos
por mujer en paises de América Latina en 2024

<

&

m=>24

m2-23

m16-19
<1,6

Fuente: Fondo de Poblacién
de las Naciones Unidas
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https://youtu.be/mZhxzA0d2ts

Fuente: https://es.statista.com/grafico/34643/proporcion-de-las-personas-de-

mas-de-65-anos-en-america-latina/

El envejecimiento poblacional
en Latinoameérica y el Caribe

Porcentaje de la poblaciéon de América Latina =——

de mas de 65 afos
= América Latinay el Caribe Caribe

= Centroamérica == Sudamérica —
25

20 /

s [6,90%

6
5,64%

10 5,50%
18,28%

5 =

2000 05 "0 "5 20 '25* '30" ‘35" '40* '45" 2050"

* Proyeccion.

0

Fuente: Division de Poblacion de las Naciones Unidas
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Fuente: https://es.statista.com/grafico/28813/esperanza-de-vida-en-latinoame

rica-a-traves-del-tiempo/

La esperanza de vida
a traves del tiempo

Paises latinoamericanos con la mayor \\_/
esperanza de vida al nacer (en afios)

1950 2025 2100"

Puerto Rico 82
N

Argentina 61 Chile 82

Puerto Rico 61 Puerto Rico 91

Colombia 89
Cuba 89

78
Per 78 Peru 88

Venezuela 51 Ecuador 78 Ecuador 88
— Argentina 78 Argentina 88

Estimaciones de julio de 2024. * Proyecciones
Fuente: CEPAL

Colombia

statista %a



“La educacién para toda la vida no es un sistema educativo, sino
el principio en el que se fundamenta la organizacion general de un
sistema.” (UNESCO, 1972)

Van Dijk, J. (2006)

i‘ y Brecha digital s ﬁ

Nativo digital Nomada Digital
Prensky, M. (2001) Hannonen, O. (2020)
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https://youtu.be/mZhxzA0d2ts

OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

GLOBAL OVERVIEW

TOTAL UNIQUE MOBILE INDIVIDUALS USING SOCIAL MEDIA
POPULATION PHONE SUBSCRIBERS THE INTERNET USER IDENTITIES

)

5.76 5.65 S5.41

URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

58.3% 70.0% 68.7% 65.7%

SOURCES: we
ADVISORY: o COMPARABILITY: are, <{OD> Meltwater
social




CHANGE IN THE USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES OVER TIME

GLOBAL OVERVIEW

TOTAL UNIQUE MOBILE INDIVIDUALS USING SOCIAL MEDIA
POPULATION PHONE SUBSCRIBERS THE INTERNET USER IDENTITIES

+0.9% +2.0% +2.7% +4.7%

YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE

+70 MILLION +111 MILLION +146 MILLION +241 MILLION

SOURCES: we
ADVISORY: COMPARABILITY: are- (O) Meltwqter
social




PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16+ WHO OWN EACH KIND OF DEVICE

GLOBAL OVERVIEW

MOBILE PHONE (ANY)

M DATAREPORTAL (R\A/L.

SMART WRIST DEVICE (ANY) 33.0%

33.0%

9.3%

6.6% FEATURE PHONE

5.6% VIRTUAL REALITY DEVICE

we
e EULRCE, COMPARABILITY: are- (O) Meltwqter
social




THE PERCENTAGE OF INT ET USERS AGED 16+ WHO CONSUME EACH MEDIA TYPE EACH WEEK

NOTE HOT ¢ MPAR GLOBAL OVERVIEW

90.9%
DYJAIAREPURIAL (g VUV [a 88.2%
86.7%
B6.5%
B19%

79.9%
718.0%
75.5%
14.7%
now
70.4%
67.3%
54.0%
53.7%
52.6%
49.7%

SOURCE: POTENTIAL MISMATCHES: we
o . COMPARABILITY: are, (0) Meltwqter

social
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WEEKLY TIME SPENT CONSUMING ONLINE MEDIA

WEEKLY CUMULATIVE TIME {IN HOURS AND MINUTES) THAT INTERNET USERS SPEND CONSUMING ONLINE MEDIA

NOTE: 1T COMPARAB GLOBAL OVERVIEW

3219 32:00

26:18 26:11

FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE

AGE AGE AGE AGE AGE AGE
16 - 24 25-34 35- 44 45 - 54 35-64 : 65"

e SOURCE: GW MOTES:

ADVISORY:

COMPARABILITY:

we
are,
social

<{O> Meltwater




Usuario

—> Prosumer / Consumer
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Contexto Mediatico

Fuente: Elaboracion propia.



Rigida, ligada a una institucion,
tiempo y lugar

Longlearning, ritmos definido,
curriculo fijo

Aula de clase, laboratorios,
practica viva

Humano a humano

[
i

(o
6 'cb

<) &)

Flexible + ubicuidad; asincronia y
multiplataforma

Microlearning, ritmos flexibles,
asincronia + sincronicidad

LMS, apps, videos, simuladores,
repositorios, VR

Chats, foros, encuestas, pizarras
colaborativas; menor comunicacion
no verbal
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https://youtu.be/mZhxzA0d2ts
https://youtu.be/mZhxzA0d2ts

- - husetts B UNIVERSITY OF COLUMBIA UNIVERSITY
[ [T B HAARD Eerkeiey Google Cloud @ CAMBRIDGE o d

Trending on edX

Accesibilidad a la educacion
5= _ de alta calidad a nivel global a
través de cursos masivos en

help you find things.

Artificial Intelligence MBA Essentials Artificial Intelligence: Executive Leausronms y

Programme LSE icati for i g | I n ea
OxfordX Strategy OxtordX

SaidBusinessSchool MITx SaldBusinessSchool

Executive Education ~ Executive Educati ion Executive Educaton ~ Executive Education

(MOOCs) / Flip classroom


https://youtu.be/mZhxzA0d2ts

RETOS DE UN NUEVO MUNDO

gg CAMBIO EN LA FORMAS DE CONSUMO

‘Bl ESTUDIANTE PRODUCTOR Y CONSUMIDOR
il PERDIDA DEL MONOPOLIO EDUCATIVO
=28 CONTENIDO BUSCAAL USUARIO







Fisura de
Sylvia

Quiasma
optico

Tallo pituitario

Vertebral a.




MODELO DE ATENCION

Posner (Posnery Petersen, 1990;
Posner y Rothbart, 1991; Posner y De
haene, 1994).

ALERTA

ORIENTACION

EJECUTIVA

Consejo Mexicano de Neurociencias. Estructuras Cerebrales.



¢QUE ES LA ATENCION?

(...) la atencion juega un papel fundamental como puerta
de entrada y seleccion de los estimulos que se
encuentran en nuestro entorno, o que hace que

neurofisioldgica y neuropsicolégicamente tenga gran valor

para nuestros estados de la conciencia, comportamiento y

acciones. Es decir, la atencion es la antesala de la acciéon
en los seres humanos. Asimismo, es una funcién que

tiene una caracteristica limitante ya que nuestro cerebro

solo puede focalizarse al mismo tiempo en algunas tareas.



CARACTERISTICAS DE LA ATENCION

Romero-Rodriguez et al, (2019),; Garcia Alba y Portellano, (2014); Ramirez,
(2013); Portellano, (2005); De la Torre Benirez, (2002); Garcia Sevilla, (1997).

AMPLITUD

@ OSCILAMIENTO
CONTROL
. UHB

lI unab niversitat :
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John Blanding (2015)
The Boston Globe via Getty
Image




La economia de la atencion (EdA)
es la administracion del bien
escaso de la atencion humana.



En la m existe una

nueva moneda de
cambio...

NS TIEMPO




Y 4
Marketplace de la atencion ;.0
Myllylahtu (2018)

Las Redes Sociales son el nicho privilegiado de la EdA a casusa de:

AGRUPAN A MILLONES DE USUARIOS

DATA BASE
MONTEIZACION
ROL DEL USUARIO




Mecanismos de funcionamiento e las redes sociales y afectaciones a Ia atencion humana

Impulsos auditivos, visuales y sensoriales

sistematicos y sobreabundantes

Rfectacion

Saturacion de la red

atencional

Estado de sobre alerta

Ansiedad

Mensajesy
publicaciones

Datos de caracter audiovisual, frecuentes,
cortos, sencillos, diversos, interactivos y

dindmicos

Saltos constantes en la

atencion

Dispersion atencional

fear of missing out
(FOMO)

Entorno grafico y funcional aprehensivo, y
flujo de informacion e interaccion a partir de la
seleccion de temas y personas de interés del

usuario para crear una relacion de filiacién

Generacion de dependencia

Ansiedad

Estrés

Likesy recompensas

Estimulo de aprobacion social que refuerza el
caracter conductual resultado de la

interaccion o publicacion del usuario

Asimilacion y normalizacion
de conductas reiteradas de

consumo

Adiccién

Fuente: Giraldo-Luque, S., Aldana Afanador, P. N., & Fernandez-Rovira, C. (2020).
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de Barcelona
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Ofertay demanda en la sobreabundancia
Dindmica natural Vs Economia e Ia atencién
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[AE] Economia de la Atencion:




Tiempo y consumo

Nivel de atencion
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Tiempo de consumo de pantalia

iy = Jr
TE e | e | v | matm | maem |

Tiempo de

pantallaen  308min 36,5min 89min 141min 172min 121,5min
minutos
Mujeres 302min 0 min 89min 139,5min 155,5min 139min
Hombres  330,5min 36,5min 0 min 131min 177min 52min

Notificacion: -1} (/[ 5,95 min

Fuente: Elaboracién propia (2023).



EEG
ONTROL

ATENCIONAL

Standard

amplitude (pV)

Deviant

amplitude (pV)

Standard

amplitude (pV)

Deviant

amplitude (pV)

6
4
24

-2+
-4

6+

24

0+
-2
-4

Clinical EEG System

F3
N o active
— passive
T T T T T T 1
<100 0 100 200 300 400 500
F3 P3

- active

— passive
r T T T T T 1
-100 0 100 200 300 400 500
F4

------ active

— passive
r T T M T M 1
-100 0 100 200 300 400 500
F4

- active
— passive

L T T T T T 1
<100 0 100 200 300 400 500
latency (ms)

amplitude (mV) amplitude (mV)

amplitude (mV)

amplitude (mV)

4
24

-2
-4

EMOTIV EPOC+
AF3

...... active
— passive

T T T T T T 1

<100 0 100 200 300 400 500

AF3

------ active

— passive
L T T T T T 1
-100 0 100 200 300 400 500
AF4

------ active

— passive
L) T T M T T 1
-100 0 100 200 300 400 500
AF4

active
— passive

T T T T 1
100 200 300 400 500
latency (ms)

r T
<100 0


https://youtu.be/mZhxzA0d2ts




PORCENTAIJE [0-1]
RO O
SRV S
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0

0,000 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 300,000 350,000

Control 1 redes sociales

Engagement == Excitement

=== Relax

Interest

TIEMPO [S]

Stress

=@ Focus

SoL L
B o o

PORCENTAIE [0-1]
o o o o
o = b W

Control 1 lectura

Engagement == Excitement

=¢== Relax

0 50

100

Interest

150 200
TIEMPO [S]

Stress

=@ Focus

250

300

350



RETOS PARADOIA 2

D

ABUNDANCIA DE INFORMACION

VS. ESCASEZ DE ATENCION

SOBRECARGA Y MULTITAREA
will COMPETENCIA CON PLATAFORMAS
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